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Ideazione del logo

Progettazione di un’identità aziendale 

Il laboratorio prevede una simulazione completa lungo tutte le fasi 
di un flusso di lavoro, dal rapporto con il committente alla consegna 
finale dei  materiali realizzati.  

Grazie alla disponibilità di ISCO possiamo lavorare alle proposte per 
una nuova identità, basandoci sulle esigenze di un realtà esistente, 
sulla sua organizzazione e sui suoi progetti. Partendo da un briefing 
nel quale poter porre domande oggettive e dal quale ottenere infor-
mazioni utili al percorso di progettazione e lavoro.
 
Una volta ottenute le informazioni e le richieste dal committente, il 
lavoro inizia dalla ricerca e dalla fase di studio. Abbozzati i primi dise-
gni, discusse in gruppo le osservazioni e fatte le valutazioni, si passa 
alla realizazione dei primi bozzetti, fino ad arrivare, testando varie 
idee, ai layout di 7 proposte di identità visiva. 
In seguito, vengono lavorati e completati i relativi manuali di utilizzo 
del logo, contenenti le informazioni per il corretto uso dell’immagine 
coordinata. 

Dalla discussione di gruppo, si passa alla progettazione individuale, 
e alla realizzazione di singole proposte.

1: 

Identità aziendale: loghi e manuali
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ALICE CATTERIN
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LORENZO 
FAVARETTO
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ALESSIA ISICATO
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STRONG TOGETHER STRONG TOGETHER

ALICE MIRO

STRONG TOGETHER

COLORI UTILIZZATI

STRONG TOGETHER

STRONG TOGETHER

STRONG TOGETHER

STRONG TOGETHER

STRONG TOGETHER

LOGO DEFINITIVO

SERVIZI ALLA PERSONA

ORIENTAMENTO SCOLASTICO SERVIZI ALL’AZIENDA

ECONOMIA CIRCOLARE

LOGO DEFINITIVO ONG AFRICA

LOGO DEFINITIVO PER LE 4 SEZIONI

R  168%
G 81%
B 157%

R 29%
G 154%
B 159%

C 35%
M 65%
Y 5%
K 1%

C 89%
M 6%
Y 26%
K 1%

R 24%
G 13%
B 126%

C 98%
M 94%
Y 2%
K 10%

R 208%
G 156%
B 21%

C 15%
M 32%
Y 93%
K 14%

R 188%
G 7%
B 11%

C 21%
M 98%
Y 92%
K 7%

R 48%
G 48%
B 48%

C 63%
M 49%
Y 50%
K 50%

Sulla sinistra il logo ISCO per la formazione dove ci sono quattro persone che formano la “O” per rappresentare 
al meglio il concetto di gioco di squadra; da questo lo slogan “strong together” che significa “l’unione fa la forza”. 
Le persone sulla “O” cambieranno poi colore in base alla sezione che dovrà rappresentare; a fianco un simbolo 
per rendere ancora più identificativa la sezione stessa. 
Per il colore del logo è stato utilizzato una tonalità del lilla per rinfrescare quello precedentemente presente nella 
macchia del logo vecchio. 

Sulla destra il logo ISCO per l’ONG rappresentato con una grafica simile a quello della formazione, ma con  
all’interno l’Africa (luogo dove opera l’ONG). Il colore è una tonalità dell’azzurro utilizzato nel sito.    

SPIEGAZIONE LOGO

STRONG TOGETHER STRONG TOGETHER
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POSITIVO E NEGATIVO

STRONG TOGETHER STRONG TOGETHER

STRONG TOGETHER STRONG TOGETHER

FONT UTILIZZATI

NOTO SANS 
CONDENSED 

ABCDEFGHIJKLMNOPR
STYUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrst
uvwxyz

0123456789

NOTO SANS 
REGULAR 

ABCDEFGHIJKLMN
OPRSTYUVWXYZ

abcdefghijklmnop
qrstuvwxyz
0123456789

ISCO STRONG TOGETHER

RIDUZIONE APPLICAZIONE SU GADGET

100%

80%

50%

STRONG TOGETHER

STRONG TOGETHER

70%STRONG TOGETHER

STRONG TOGETHER

BIANCO E NERO

STRONG TOGETHER STRONG TOGETHER
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PAOLA 
MOMENTÈ
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Pianificazione della comunicazione e 
lavoro di squadra 

Laboratorio di progettazione e realizzazione di formati 
di comunicazione web e printable 

Motivazione: 
Target e lavoro di gruppo. Decidiamo che l’azienda parteciperà 
ad una fiera ispirata al mondo del lavoro, della formazione e 
dell’orientamento. Presupposto per elaborare una comunicazio-
ne motivata.

Si avvia una discussione, per vagliare le rispettive idee fino a che non 
viene identificata e poi affinata la linea da seguire. 

Una volta scelta l’immagine coordinata, i font e la gamma dei colo-
ri da utilizzare,  deciso quali elaborati e formati realizzare, si passa 
all’assegnazione dei vari compiti.  
Ognuno si occupa di sviluppare una parte del lavoro, considerando 
anche la realizzazione di elaborati utili al lavoro degli altri, in un flus-
so di lavoro intrecciato di collaborazione e co-progettazione

Si lavora alla realizzazione dei seguenti progetti: 
	
	 ¬ Sito web o portale aziendale
	 ¬ Banner e advertising per il web e i social media 
	 ¬ Materiale di immagine coordinata e gadgets
	 ¬ Manifesti, locandine, totem e materiali stampabili
	 ¬ Materiali di divulgazione. Catalogo e brochure
	 ¬ Elementi visuali: Illustrazioni, decorazioni

2: 

Progetto  di comunicazione visiva 
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Scelta dei Font

Gamma 
cromatica estesa

#5bc1a2 - Isco ONG - colore identità

#a384bc - Isco Formazione - colore identità

#704a9e

#62c0ed

#af238f

#f0516f

#f9a261

#4a81c2

Logo 

Gotham Medium, bold, italic
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg  1 2 3 4 5 6 7 8 9 0  # % &

Acumin Variable Concept, bold, regular, italic
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii    1 2 3 4 5 6 7 8 9 0    # +% &

Poppins, medium, bold, light, italic (font web) 
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk      1 2 3 4 5 6 7 8 9 0     # +% &

Manuale d’uso
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Pieghevole illustrativo 

Adottare materiale iconografico speci-
fico, come delle illustrazioni disegnate 
ad hoc, da utilizzare per eventi parti-
colari, rinforza l’immagine aziendale 
all’interno di un contesto specifico, 
incrementa la comunicazione, carat-
terizza emotivamente l’identità e la 
filosofia dell’azienda.

Illustrazioni a 
tema

Bozzetto 
preliminare

PAOLA MOMENTÈ

In questo caso, l’avatar è una ragazza 
che ‘porta aiuto’,  accompagna le per-
sone nelle varie attività di formazione e 
nel mondo del lavoro
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L’immagine coordinata  prevede la 
realizzazione di formati standard  e di 
altri specifici oggetti grafici, packag-
ing, badge, cartelline dedicate, gad-
gets di vario tipo

Cartellina in Fiera

Pass

Gadgets

ALICE MIRO
Formati e oggetti utili, distribuibili, 
necessari in uno stand o in un evento 
promozionale.
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Manifesti, locandine, totem elementi integrativi 
per la comunicazione cartacea locale. 

In una fiera e in altri contesti di fruizione la pre-
senza fisica di formati comunicativi è utile se non 
necessaria a livello segnaletico, identificativo  e 
informativo.

Manifesti

ALICE CATTERIN
Il sistema della comunicazione cartacea che 
svincola l’utenza interessata dalla fruizione di un 
monitor e si presenta nel ‘territorio del vissuto’ è 
un complemento necessario e sempre più rivalu-
tato della comunicazione visiva.
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Un catalogo-guida alle offerte azien-
dali, suddiviso per capitoli, con un 
corposo impianto iconografico. 

Il formato pdf è una risorsa utilizzabi-
le nel web per la sua caratteristica di 
documento scaricabile, che consente 
agli  interessati di acquisirlo nei propri 
device. 

GIOELE POL
Il formato tipografico 20x20cm, per-
mette un’ottima funzionalità nella visio-
ne a monitor.

Il libretto stampato inoltre, consente 
una fruizione dei contenuti proposti, 
complementare al web ma più diretta 
e personale, da attivare “in presenza”. 
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Un sito aziendale ben progettato, 
riconduce al tema iconografico 
scelto per la comunicazione inte-
grata. 

Sviluppando vari gradi di infor-
mazioni legate alle proposte o 
alle competenze professionali -in 
questo caso al catalogo dei corsi- 
oltre che comunicare la generale 
attività, le iniziative speciali, gli 
eventi programmati, eventuali invi-
ti, notizie ed altro ancora.

Un buon sito svolge la funzione di 
fornire informazioni, sottolineare 
l’identità aziendale, rassicurare e 
fornire un luogo di riferimento e 
contatto.

Sito web

LORENZO 
FAVARETTO
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Banner web per socialmedia, costruiti su di-
mensioni stabilite, spesso accoppiati a dei testi 
e a degli hastag, hanno la funzione di veicolare 
informazioni immediate, in ambienti condivisi, 
sui quali chiedere partecipazione, feedbak, 
scambi. 
Intrattenendo quindi un rapporto a distan-
za con un utenza interessata. Una funzione 
essenziale è perseguire l’ampliamento della 
platea dei followers, attraverso campagne ben 
progettate.

Sviluppo della 
comunicazione 
in una pagina 
facebook

ALESSIA ISICATO
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Serie di banner 
coordinati
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3:

Comunicazione visiva nel web  

Formati specifici per il web 

Gli elaborati più usati per diffondere campagne pubblicitarie e di web 
marketing, sia sul web aperto, sia sui social media e spesso anche 
sui siti proprietari, sono i banner web.  

Il messaggio veicolato da un banner, deve avere delle caratteristiche 
che permettano una fruizione veloce ed una comunicazione efficace:
	
	 ¬ Immediatezza
	 ¬ Semplicità
	 ¬ Chiarezza 
	 ¬ Coerenza	
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Campagna di web 
marketing attraver-
so la costruzione 
di messaggi pub-
blicitari da inserire 
negli spazi google 
presenti nel web

GIOELE POL

ALICE CATTERIN

PAOLA MOMENTÈ

ALICE MIRO

LORENZO FAVARETTO
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ALESSIA ISICATO
Progetto di una 
homepage 
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4

Stampati coordinati  

Manifesti e biglietti da visita  

Oggetti cartacei, per l’identificazione e la cancelleria e campagne di 
comunicazione printable per la promozione di eventi
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formazione

Cartellina, bigliet-
to da visita e 
busta

ALICE MIRO
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Pieghevole 
illustrativo ALICE MIRO

Proposta in tre 
versioni di mani-
festo e locandina.

ALICE CATTERIN
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Elaborati per la 
stampa: 

Totem 
85x200mm, 
Manifesto
50x70 mm 
Locandina 
35x50mm

ALICE CATTERIN
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Catalogo non stampabile in tipografia

Venezia, Settembre - Novembre 2020


