
M a r c o  C h e c c h i n

A new real i ty  

mad e for  


b r inging real  

c oolness  from 

Colomb ia

Co lombian  Go o ds  f rom


To d omund o



B o g o t à

M e d e l l i n

C a r a i b i
L i b e r t à !

C o l o m b i a

                    Todomundo è una ONG 

che si  prefigge i l  compito di  

aiutare la produzione e la 

distribuzione di  prodotti  di  

ar tigianato colombiani.



                           La Colombia è un 

paese multisfaccettato e 

riassumerlo qui ne farebbe un 

disser vizio,  per tanto 

Lo spirito caloroso e colorito 

delle persone, la diffusione di  

graffiti e della cultura “simil  ‘90” 

nel  paese ed i  colori  

dell ’ar tigianato.

SOGGET TO

VERO SOGGET TO

COSA CI TENIAMO

G r a ffi t i !



mo o d
Lo  s p i r i to,  i  g ra ffi t i ,  l a  
c u l t u ra  ve r n a c o l a re  e d  i l  
l i n g u a g g i o  c o l o r i to  d e i  
C o l o m b i a n i  



L’e s te t i c a  Y 2 K ,  l a  c u l t u ra  
g r u n g e  e  l e  v i b e  s t re e t  a n n i  
‘ 9 0



L a  r i c e t ta  p e r  l a  re a l tà  c h e  
a n d re m o  a  c re a re.

L’ i d e a  è  c re a re  u n a  ra m o  
d e l l a  n o s t ra  o n g  e  d a  l ì  

c re a re  u n a  m a rc a  n u ova ,  
fre s c a  e  g i ova n i l e.



Po r ta re  l o  s t i l e  e  l a  “ v i ta”  
d e i  C o l o m b i a n i  n e l l e  s t ra d e  

d i  t u t to  i l  m o n d o,  c o n  u n o  
s t i l e  to ta l m e n te  i n e d i to.
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Volevi  d el le  gr ig l ie  d i  costruzione matematiche  
costanti?  

Nah,  noi  non facciamo così .

Que Chimba è un’espressione colloquiale 

Colombiana che può essere tradotta con 
“Che figata”  

Grazie  Wikip edia!

*Bozze

Colombian Tiple

Sv i lu
pp o



C o l o m b i a n  G o o d s  f ro m

To d o m u n d o

S n i g l e t  R e g u l a r

P u b l i c  j u n k  
d w a r v e s  

h u g  m y  
q u a r t z  fo x .


Il  r isultato del la  creazione 
sregolata vista in  
precedenza,  è  questo 
logotipo dal  sapore “graffiti”  
che però non r inuncia 
al l ’attenzione al  
bi lanciamento dei  pesi  
visivi .  

Per  r ichiamare “ l ’estrusione” 
sol itamente presente sotto 
e  attorno al le  lettere 
graffittate,  i l  logotipo si  
accompagna di  una figura di  
sfondo sagomata,  uti le  a  
sottolineare ancora di  più 
l ’esclamazione che è la  
parola  “Chimba”.



Questo carattere r isulta  
sof t ,  vagamente 
i l lustrato e  “colorito”,  
ma senza r inunciare 
totalmente a  leggibi l ità  
e  r igore.

Grazie al le  sue forme 
tondeggianti ,  
rappresenta lo sti le  
Colombiano in modo 
efficace.

Goods è una parola  positiva e  Todomundo 
rappresenta “ tutto i l  mondo” più che l ’Ong 
omonima

Versioni  Responsive

C o o rd i n a t a
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N a t u ra D i n a m i s m o M i s t i c i s m o O r i g i n a l i t à

C h i m b a  n o n  è  u n a  i d e n t i t à  d i n a m i c a ,  m a  è  

c e r t a m e n t e  d e c l i n a b i l e  i n  u n a  m o l t i t u d i n e  d i  

c o l o r i  e  d i  d i s t r i b u z i o n e  d e g l i  s t e s s i .  


P o s s o n o  a d e g u a r s i  a  d i v e r s e  c a m p a g n e ,  

m a n i f e s t i  e  s o p r a t t u t t o  d e g l i  i p e r  c o o l  

s t i c k e r s !

C o l o r i



O r i g i n a l  C o o l n e s s  f r o m  C o l o m b i a
C o o l - o m b i a ,  q u e  C h i m b a !

S t i l e



C o l o m b i a n  G o o d s  f ro m

To d o m u n d o

C o l o m b i a n  G o o d s  f ro m

To d o m u n d o

C o l o m b i a n  G o o d s  f ro m

To d o m u n d o

C o l o m b i a n  G o o d s  f ro m

To d o m u n d o

A  s m a l l  g u i d e  
a b o u t

w h a t  we  o f f e r  
f ro m  o u r  
c o u nt r y  

f o r  y o u r  s t y l e

Lo r e m  i p s u m  d o l o r  s i t  
a m e t ,  c o n s e c te t u r  
a d i p i s c i n g  e l i t .  P h a s e l l u s  a c  
e x  s a p i e n .  S e d  e t  te m p u s  
a nte ,  a  u l t r i c e s  l i g u l a .  C ra s  
n e qu e  s a p i e n ,  c o n s e c te t u r  
v i t a e  te l l u s  r h o n c u s ,  v a r i u s  
s a g i t t i s  n i s i .  N u l l a m  a  
e l e m e nt  t u r p i s  s o m e

Lo r e m  i p s u m  d o l o r  s i t  
a m e t ,  c o n s e c te t u r  
a d i p i s c i n g  e l i t .  P h a s e l l u s  a c  
e x  s a p i e n .  S e d  e t  te m p u s  
a nte ,  a  u l t r i c e s  l i g u l a .  C ra s  
n e qu e  s a p i e n ,  c o n s e c te t u r  
v i t a e  te l l u s  r h o n c u s ,  v a r i u s  
s a g i t t i s  n i s i .  N u l l a m

a  e l e m e nt  t u r p i s  s o m e

Lo r e m  i p s u m  d o l o r  s i t  
a m e t ,  c o n s e c te t u r  

a d i p i s c i n g  e l i t .  P h a s e l l u s  a c  
e x  s a p i e n .  S e d  e t  te m p u s  

a nte ,  a  u l t r i c e s  l i g u l a .  C ra s  
n e qu e  s a p i e n ,  c o n s e c te t u r  

v i t a e  te l l u s  r h o n c u s ,  v a r i u s  
s a g i t t i s  n i s i .  N u l l a m  a  

e l e m e nt  t u r p i s  s o m e

C o m u n i c a z i o n e

Le etichette e  la  
comunicazione sui  
prodotti ,  mantengono i l  

colore e  la  “potenza”  
del l ’ identità.

I  prodotti  bri l lano e 
così  anche gl i  elementi  
che l i  promuovono e 

presentano.

D’altronde la  nostra 
identità  rappresenta 

una facciata 

moderna per  
Todomundo,  in  modo 

da vendere i  
prodotti  Colombiani  

ad un target di  

giovanissimi  con una 
comunicazione 

divergente da quel le  
t ipiche di  categoria.

Idea per  un poster  e  per  le  
comunicazioni  digital i ,  

r i farsi  a l la  cultura street  

anni  ‘90 e al la  vibe Y2K è 
imperativo!


